Uchwala nr 2408
Senatu Uniwersytetu w Bialymstoku
z dnia 25 kwietnia 2019 r.

w sprawie ustalenia programu studiow podyplomowych:
Studia Podyplomowe Komunikacji i Public Relations,
obowiqzujqgcego od roku akademickiego 2019/2020

Na podstawie art. 28 ust. 1 pkt 11 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo
o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2018 r., poz. 1668 z p6zn. zm.) Senat
Uniwersytetu w Biatymstoku uchwala, co nastepuje:

§1
1. Senat Uniwersytetu w Bialymstoku ustala, obowigzujacy od roku
akademickiego 2019/2020, program studiow podyplomowych: Studia
Podyplomowe Komunikacji i Public Relations.
2. Program studiéw stanowi Zalacznik do niniejszej Uchwaly.

§ 2

Uchwala wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Senatu Uniw,

i‘j{'ly w Bialymstoku

Prof. dr hab. . Ciborowski



Zakacznik

do Uchwaty nr 2408
Senatu UwB

z dnia 25 kwietnia 2019 r.

EFEKTY UCZENIA SIE
Studiéw Podyplomowych Komunikacji i Public Relations

1. Kwalifikacje nadawane po ukonczeniu studiow podyplomowych na poziomie: 7
2. Umiejscowienie studidow w dziedzinie ksztatcenia (z uwzglednieniem dziedziny/dziedzin nauki): dziedzina nauk spotecznych

Podyplomowe studia komunikacji i PR pozwola uczestnikom na rozwoj kompetencji w zakresie budowania wizerunku osob, organizacji czy instytucji
oraz odpowiednio przygotuja do pracy w dziale promocji, jako specjalista ds. PR, rzecznik prasowy. Absolwenci zdobeda §wiadectwo ukonczenia studiéw
podyplomowych, potwierdzajace uzyskanie kompetencji menedzera komunikacji i PR.

Studia pozwolg na zdobycie wiedzy i praktycznych umiej¢tnosci z zakresu:

* zagadnien zwigzanych z procesem komunikacji,

» kreowania wizerunku zaré6wno osob, jak i instytucji,

* przygotowywania tekstow, jak rowniez innych materiatéw z dziedziny PR,

* reagowania i komunikowania si¢ w sytuacjach kryzysowych

* wystgpien przed kamera i mikrofonem oraz skutecznego komunikowania si¢ z mediami,

* postlugiwania si¢ nowoczesnymi technologiami w procesie komunikowania si¢ i budowania wizerunku.

Studia skierowane sa do osob odpowiedzialnych za decyzje z zakresu komunikacji i promocji w przedsi¢biorstwach, samorzadach lokalnych,
instytucjach edukacji, kultury i organizacjach pozarzadowych, zainteresowanych zdobyciem badz poglebieniem wiedzy i umiejetnosci w obszarze
skutecznego komunikowania si¢ z odbiorcg i osigganiem celow, zwigzanych z budowaniem wizerunku.

Program studiéw obejmie zajecia w formie wyktadow, zaje¢ warsztatowych, konwersatoriow, analiz studiéw przypadku, prezentacji najlepszych praktyk
i ¢wiczen. Zajecia poprowadza wykwalifikowani wykladowcy Wydziatu Ekonomii 1 Zarzadzania, jak rowniez osoby zawodowo zwigzane z rynkiem
medidw, komunikacji i nowych technologii.

3. Wskazanie, czy w procesie definiowania efektow uczenia si¢ uwzgledniono zapotrzebowanie otoczenia spoteczno-gospodarczego: W procesie
definiowania efektow ksztalcenia uwzgledniono potrzeby organizacji w zakresie psychologicznych aspektow zarzadzania zasobami ludzkimi
oraz marketingu.

Podyplomowe studia komunikacji i PR beda odpowiedzig na potrzeby, zglaszane przez instytucje i przedsigbiorstwa, dziatajace w wojewodztwie
podlaskim. We wspolczesnym $wiecie profesjonalne komunikowanie si¢ i efektywne budowanie wizerunku decyduje o skutecznej promocji produktu, firmy
czy osoby. Coraz wigce] organizacji pracuje obecnie metoda projektow, ktorych realizacja naktada na wykonawce okreslone obowigzki w dziedzinie
informacji 1 promocji. Z praktyki wynika jednak, ze brakuje osob profesjonalnie przygotowanych do wspotpracy z mediami, ktore potrafig te cele



zrealizowa¢. Prowadzenie dziatalno$ci w dobie nowoczesnych technologii wymaga rowniez wiedzy jak wykorzystywac ich mozliwo$ci w procesie
komunikowania si¢. Praktyczny charakter tych studidow umozliwi szybkie zastosowanie zdobytej wiedzy i umiejgtnosci w pracy, co przelozy sig
na prawidlowe funkcjonowanie firmy czy instytucji. A tym samym zwigkszy ich szanse na osiagnigcie zatozonych celow, decydujac o sukcesie.
Zainteresowanie udziatlem w takich studiach zgtaszali wielokrotnie stuchacze innych studiéw organizowanych przez Wydziat Ekonomii i Zarzadzania, jak tez
przedstawiciele firm, z ktorymi wspotpracuje Wydziat.

4. Wymagania wstepne (oczekiwane kompetencje kandydata): Kandydaci powinni by¢ absolwentami co najmniej pierwszego stopnia studiow.

Symbol opisu Symbol efektu OPIS ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
charakterystyk Il OPIS CHARAKTERYSTYK 1l STOPNIA uczenia si¢ Po ukonczeniu studiow podyplomowych absolwent:
stopnia
WIEDZA, absolwent zna i rozumie:
S_P7S_WG w poglebionym stopniu - wybrane fakty, oblekty i zjawiska SP7_WGO01 Zna i rozumie zaawansowang wiedz¢ ogolng z zakresu podstaw
oraz dotyczace ich metody i teorie wyjasniajace zlozone komunikacji spotecznej
zalezno$ci migdzy nimi, stanowigce: SP7_WG02 Posiada uporzadkowana i podbudowang teoretycznie wiedze
zaawansowang wiedzq ogodlng z zakresu dyscyplin obejmujaca kluczowe zagadnienia z zakresu kreowania
naukowych lub  artystycznych  tworzgcych  podstawy| wizerunku organizacji
teoretyczne SP7 WGO03 Zna wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy)|
uporzadkowang i podbudowang teoretycznie wiedze szczegOtowej z zakresu wybranych obszarow marketingu
obejmujaca kluczowe zagadnienia
wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy|
szczegotowej whasciwe dla programu ksztatcenia
glowne trendy rozwojowe dyscyplin naukowych lub SP7_WG04 Zna i rozumie gldwne trendy rozwojowe w zakresie komunikacji
artystycznych istotnych dla programu ksztatcenia spotecznej i PR
S _P7S_WK fundamentalne dylematy wspotczesnej cywilizacji SP7_WKO01 Zna i rozumie dylematy wspoélczesnego czlowieka zwigzane]
z rolg informacji oraz jej aspekty etyczne
ekonomiczne, prawne i inne uwarunkowania roéznych rodzajow| SP7_WKO02 Zna i rozumie ekonomiczne uwarunkowania procesow|
dziatan zwigzanych z nadang kwalifikacja, w tym zasady| komunikacji
ochrony wlasno$ci przemystowej i prawa autorskiego
UMIEJETNOS 1, absolwent potrafi:
S_P7S_UW wykorzystywa¢ posiadang wiedzg - formutowac i rozwigzywaé SP7_UW01 Potrafi wykorzystywa¢ posiadang wiedzg¢ do innowacyjnego
ztozone 1 nietypowe problemy i innowacyjnie wykonywac wykonywania zadan z zakresu komunikacji i Public Relations
zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez: SP7_UWO02 Potrafi realizowa¢ zadania zwiazane z komunikacja spoteczng

-wlasciwy dobor zrodet oraz informacji z nich pochodzacych,
dokonywanie oceny, krytycznej analizy, syntezy oraz tworczej
interpretacji i prezentacji tych informacji -dobér oraz
stosowanie  wlasciwych metod 1 narzedzi, w tym

zaawansowanych  technik  informacyjno-komunikacyjnych

i PR z wykorzystaniem nowoczesnych form komunikacji
ze szczegblnym uwzglednieniem mediéw spotecznosciowych




(ICT)

S_P7S_UK komunikowaé si¢ na tematy specjalistyczne ze zréznicowanymi|SP7_UKO1 Potrafi wystepowa¢ publicznie
kregami odbiorcow SP7_UKO02 Potrafi komunikowa¢ si¢ z mediami
prowadzic debate SP7_UKO03 Potrafi efektywnie posredniczy¢ w komunikacji miedzy réznymi
podmiotami
S P7S_UO Kierowac pracg zespolu SP7 U001 Posiada umiejetno$¢ kierowana komérkg PR
S_P7S_UU samodzielnie planowa¢ i realizowaé wiasne uczenie si¢ przezSP7_UUOL Potrafi doskonali¢ swoj jezyk, retoryke i technike wymowy
cate zycie i ukierunkowywac¢ innych w tym zakresie
KOMPETENCIJE SPOLECZNE, absolwent jest gotow do:
S P7S_KK krytycznej oceny odbieranych tresci SP7_KKO01 Potrafi krytycznie analizowaé informacje z organizacji i jej
otoczenia
uznawania znaczenia wiedzy w rozwiazywaniu problemow/SP7_KKO02 Rozumie znaczenie wiedzy w  zarzadzaniu procesem|
poznawczych i praktycznych komunikowania sig
S_P7S_KO wypelniania ~ zobowigzan  spolecznych,  inspirowaniaSP7_KOO1 Jest gotow do wypeiania obowiazkéw wynikajacych z potrzeby]
i organizowania dziatalno$ci na rzecz $rodowiska spotecznego stalego zwigkszania kompetencji wlasnych i zespotu ze wzgledu
na dynamike proceséw rynkowych i spotecznych zachodzacych
w §wiecie
inicjowania dzialania na rzecz interesu publicznego mysleniaSP7_KO02 Wykazuje postawe kreatywnosci, innowacyjnosci
i dziatania w sposob przedsigbiorczy i przedsigbiorczo$ci W tworzeniu programu komunikacji
S _P7S_KR odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych{SP7_KRO01 Potrafi organizowaé prac¢ zespotowa oraz uczestniczyé w niej

z uwzglednieniem zmieniajacych si¢ potrzeb spotecznych,
w tym:

-rozwijania dorobku zawodu

przyjmujac rozne role




PROGRAM STUDIOW PODYPLOMOWYCH

I. INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa studiéw podyplomowych:
Studia Podyplomowe Komunikacji i Public Relations

2. Czas trwania studiow podyplomowych:
2 semestry.

3. Zatozenia ogdlne:

Zdobycie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych w  zakresie budowania
wizerunku osOb, organizacji czy instytucji oraz przygotowanie do pracy w dziale promocji,
jako specjalista ds. PR, rzecznik prasowy. Studia skierowanie sa do os6b odpowiedzialnych za decyzje
z zakresu komunikacji i promocji w przedsigbiorstwach, samorzadach lokalnych, instytucjach
edukacji, kultury i organizacjach pozarzagdowych, zainteresowanych zdobyciem badz poglgbieniem
wiedzy i1 umiejetnosci w obszarze skutecznego komunikowania si¢ z odbiorca i osigganiem celow,
zwigzanych z budowaniem wizerunku.

4. Ogolna liczba punktow ECTS konieczna do uzyskania kwalifikacji podyplomowych: 56.

5. Ogolna liczba godzin zaj¢¢ dydaktycznych:
200, wraz z naktadem pracy wiasnej studenta: 1000

Program uchwalony na posiedzeniu RW 04.03.2019 r. , obowiazuje od roku akad.2019/2020

Il. WYKAZ PRZEDMIOTOW
. Punkty Odniesienie Sposob
Przedmioty ECTS do zakladanych weryfikacji zakladanych
efektéw uczenia sie efektow uczenia si¢

o o SP7_WG01, SP7_WKO01, egzamin, aktywno$¢ na zajeciach

KomunlkaCJa W organizacjl 3 SP7_WKO02, SP7_KKO01,
SP7_KKO02
Marketing personalny 3 SP7 WG03, SP7_UU01, egzamin, projekt w formie
SP7_KO01, SP7_KO02 studium przypadku
Kreowanie wizerunku SP7_WG01, SP7_WG02, zaliczenie na oceng, projekt
organizacji 3 SP7_WK02 w formie studium przypadku
Biuro prasowe i komorka SP7_WG02, SP7_WKO02, zaliczenie na oceng, studium
PR 4 SP7 UOO01, SP7_KRO01 przypadku
Marketing w instytucjach i SP7_WG02, SP7_UKO02 egzamin, ¢wiczenia w formie
samorzadach 4 studium przypadku
Tworzenie materialéw PR 4 SP7_WG02, SP7_WKO02 zaliczenie na ocene, projekt
zespolowy

Zarzadzanie sytuacja SP7_WG02, SP7_WKO01, zaliczenie na oceng, projekty
kryzysowa w organizacji 5 SP7_KKO01 w formie studium przypadku
Marketing polityczny 4 SP7 WG03, SP7_WKO01 egzamin, zadania projektowe




Marketing spoteczno$ciowy

SP7 WG03, SP7_WG04,
SP7_WKO02, SP7_UWOL,

zaliczenie na oceng, projekt

i nowe media 4 zespotowy
SP7_UWO02, SP7_KO02
Poprawno$¢ jezykowa, SP7_UKO01, SP7_UU01 zaliczenie na oceng, ¢wiczenia
retoryka i technika mowy 3 w formie wypowiedzi
Wystapienia publiczne 4 SP7_UKO1, SP7_UKO02, zaliczenie na ocene, prezentacja
SP7_UUO01
Tworzenie i prowadzenie SP7_WG04, SP7_WKO02, zaliczenie na oceng, projekt
rojektow internetowych SP7_UWO1, SP7_UWO02, zespoto
Pro) W WY 4 SP7_KO02 el
) ) SP7_WG02, SP7_WG04, zaliczenie na oceng, studium
Media relations 4 SP7_UWO01, SP7_UKO01, przypadku
SP7_UKO02
Organizacja wydarzen SP7 WG03, SP7_WK02 zaliczenie na oceng, projekt
specjalnych 4 w formie studium przypadku
Etyka dziatan PR 3 SP7_WG04, SP7_WKO01 zaliczenie na oceng, analiza
przypadku
Razem 56

I11. ZASADY, FORMY

praktyk zawodowych.

I WYMIAR ODBYWANIA PRAKTYK ZAWODOWYCH
wraz z przyporzadkowang im liczbg punktéw ECTS: Program Studiow nie przewiduje

IV. WARUNKI UKONCZENIA STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Uczestnictwo w minimum 75 % wszystkich zaje¢ oraz uzyskanie zaliczen
z poszczegblnych przedmiotow.




UNIWERSYTET W BIALYMSTOKU

PLAN STUDIOW PODYPLOMOWYCH
obowiazuje od roku akad. 2019/2020

Nazwa studiow podyplomowych: Studia Podyplomowe Komunikacji i Public Relations

Plan studiéow uchwalony przez Rade Wydzialu dnia 04.03.2019 r.

2
sl 22| 2| £ |8
o0 :lz|8]s|8|z2|2¢2
presdmio S| 2|52z |58
L.P. NAZWA PRZEDMIOTU usos punkty ECTS Egz./Zal. & = 9 v 3 A NI
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
1 |Komunikacja w organizacji 0300-SPK-1KO 3 e 8 8
2 |Marketing personalny 0300-SPK-1MP 3 e 8 8
3 |Kreowanie wizerunku organizacji 0300-SPK-1KW 3 z 8 8
4 [Biuro prasowe i komérka PR 0300-SPK-1BP 4 z 16 8 8
5 [Marketing w instytucjach i samorzadach 0300-SPK-1MI 4 e 16 8 8
6  |Tworzenie materialow PR 0300-SPK-1TM 4 z 16 8 8
7  |Zarzadzanie sytuacja kryzysowa w organizacji 0300-SPK-1ZS 5 z 16 6 10
8  |Marketing polityczny 0300-SPK-1MPO 4 e 16 8 8
9  [Marketing spotecznosciowy i nowe media 0300-SPK-1MS 4 z 16 8 8
10 [Poprawno$¢ jezykowa, retoryka i technika mowy 0300-SPK-1PJ 3 z 12 4 8
11 |[Wystapienia publiczne 0300-SPK-1WP 4 z 12 12
12 [Tworzenie i prowadzenie projektow internetowych [0300-SPK-1TP 4 z 16 8 8
13 |Media relations 0300-SPK-1MR 4 z 16 8 8
14 [Organizacja wydarzen specjalnych 0300-SPK-10W 4 z 16 8 8
15 |Etyka dziatanh PR 0300-SPK-1ED 3 Z 8 8
OGOLEM 56 200 | 106 | 94




